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Para trabajo con fuentes y realizacion del mapa de medios via Popplet.

Colegio
d e Ia U N L Pa m Observatorio de

Medios de
Comunicacion

Realizar un MAPA DE MEDIOS, informado, actualizado, completo y articulado. Se trata de situara
los medios de comunicacion en el contexto socio-cultural de nuestro pais yexplicar las relaciones que
los definen. Para crearlo vamos a utilizar la aplicacion Popplet.

Contexto socio politico

% Grupo Clarin

Los medios en
Argentinay en Latinoamérica, asi como en el resto del
mundo, se han convertido, como vimos, en actores
politicos de absoluta implicancia en los asuntos
politico-sociales y culturales de los paises. Estaidea gl.com.br/jn
ya la hemos desarrollado en trabajos previos, pero es T cendbbin

bueno reiterarlo y no perderla de vista.

Los casos de Clariny La Nacion en Argentina, pero
también de O Globo en Brasil, EI Mercurio y La
Tercera en Chile, los venezolanos Televen y
Globovision, los ecuatorianos El Universo o Grupo
Vivanco, Televisa y Univision en México, entre
otros, dan cuenta de la concentracion mediatica en
la region. La idea de una prensa aséptica,
transparente y neutra, comienza a ser cuestionada
enlassociedades. Perotambién porlaavanzada
regulatoria de varios estados que entienden que la
mayor fuerza politica no estd en los rivales
partidarios sino en las estructuras mediaticas que
aglutinan y concentran diversas esferas de poder
empresarial, industrial, bancario, financiero y
politico.
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¥ . Comosabemos,ennuestropais,apartirdelasanciéndelalLey26.522de

B ; Patinando e Servicios de Comunicacién Audiovisual (cominmente llamada Ley de

Paginall2 Medios) el mapa de medios sufrio una serie de transformaciones. Pero este
5 ~— proceso, volvid a tomar un nuevo golpe de rumbo, en este momento
historico, tan polémico y crucial, en el que la mencionada normajuridica se

0”[5 ﬂﬂMﬂm encuentra en una virtual disoluciony sin efectiva vigencia.
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de Clarin - Llal'lnx = 9 Comunicaciones de la nueva gestion
e o i . e o | vk _..0, ST ) gubernamental, establece un
mmmm st | - - escenario novedoso, plagado de
- obierno inicié de oficio el proceso para Pmosan a cautel |'||i|§ ta i
:Iu(:(l:ann ﬂeSil’!V:n:" Ip Z sentencladeﬁ denunCIa:S Cruza.das entre
= i = : ~ monopoliosasociadosaunouotro
: ladodelespectropolitico. Lacaida
‘ ' de medios, la desaparicion de
mediosrelativamentenuevosysu
©® cuitura Argentina g conversion en cooperativas de
4 J trabajadores, pugnan por
- Sistema de Informacién 12 pug P
Cultural de la Argentina reconfigurar constantemente el
escenario mediatico.
A : Ultimas noticias del SinCA

Ley de medios: 5 afios de logros, a pesar de Clarin
Ya se otorgaron 1.210 nuevas licencias de radio y TV de todo el pais

Los grupos empresarios mediaticos mediante fusiones,
estrategias comerciales y financieras, compras,
adecuaciones y traspasos de titularidad fueron
reconfigurando permanentemente —aunque no del todo

profundamente — el escenario de medios?!

Tal situacion nos enfrenta con un cuadro complejo. Las fusiones e intereses cruzados tienen un impacto
fundamental y decisivo en el comportamiento politico de los distintos sectores involucrados. Sin
embargo, es notoria una divisoria de aguas que divide en dos blogues el mapa de medios. Por un lado,
las corporaciones oligopdlicas privadas, comerciales y mediaticas, asociadas al gobierno actual. Por el
otro unared de medios, residual y cada vez mas pequefia pero activa, que se ha histéricamente con
mayor proximidad enlaesfera de los llamados medios afines al ex gobierno kirchnerista.

lanacion

Si nuestra referencia es un medio cuasi oficialista al

gobierno como La Nacion, tendremos una mirada  § I
complaciente y poco critica sobre las libertades A'w
empresarias y la concentracién mediatica ——

Cliquear para acceder a la
informaciq

1 Mapa estructural que se ha modificado con la virtual desaparicion de los medios afines al kirchnerismo.

Salié la ley de medios recontra K

Prof. Lautaro Pagnutti


https://www.enacom.gob.ar/
http://www.lanacion.com.ar/1184933-salio-la-ley-de-medios-recontra-k
http://www.lanacion.com.ar/1184933-salio-la-ley-de-medios-recontra-k
http://www.lanacion.com.ar/1184933-salio-la-ley-de-medios-recontra-k
http://www.lanacion.com.ar/1184933-salio-la-ley-de-medios-recontra-k
http://www.lanacion.com.ar/1184933-salio-la-ley-de-medios-recontra-k
http://www.lanacion.com.ar/1184933-salio-la-ley-de-medios-recontra-k

COLEGIO DE LA UNIVERSIDAD - CICLO LECTIVO 2018
Paratrabajo con fuentesy realizacion del mapa de medios viapopplet.

Este esquemaal parecerbinario, no por ello es simple. Lasfusiones, cruces, relaciones, accionesy
conformaciondedirectoriosdelosgrandes mediosnacionales complejizanestasituaciondedosgrandes
bloques enfrentados, situando en un mismo negocio mediatico asociaciones basadas en articulaciones
de presuntos e irreconciliables enemigos. El caso mas emblematico es el de la titularidad de papel
prensa, laempresade fabricacion de papel de diario que poseen Clariny La Nacion, pero que

V|dEIa Inauguro Ia_ planta tienen que compartir con el
de Papel Prensa ClarinX | gobiero  (en  porcion
= = | minoritaria) a partir de las

participaciones que por Ley

SiEEE . pertenecen al estado enesa

4e pranso com responmcied

B 6 it guntt () Jrgn Rofen
[ Videlo dei6 inavg. o

ot adicibn da Clori o imprase

Cliguear para acceder a mas informacion I empl’esa- OtI'O caso n0t0ri0 es

el de Ideas del Sur, la productora que realiza y comercializa los
contenidos del programa mas visto de la television argentina y
gue se emite porcanal 13, pero que fue vendida porMarcelo

Marcelo Tinelliy CristobalLépez
Cliquear para acceder a mas informacion
Tinelli a Cristobal Lopez, quizas el empresario mas polémico y mas

vinculado con el gobierno kirchnerista.

Estodemuestraque masalla de las perspectivas politicas e ideoldgicas en pugna, el negociode los
medios—de todas formas, claramente influido por los posicionamientos politicos —no desbanca la
finalidad meramente lucrativadelosintereses comercialesyfinancierosvinculadosalos medios.

Lo que queda claro en todo este embrollo de compras, cambios de titularidad, fusiones,
desvinculaciones, adecuaciones, desinversiones, reconversiones y negocios de medios, es que la

television, la radio y los medios graficos?, se conforman en espacios de poder indiscutibles.

gﬁéﬁmﬂgo%%;o;%:u{? Y esta constatacion, hoy evidente, pero por décadas revestida de cierta
—Zo T~ opacidad y confusion, tiene consecuencias irreversibles. Las miradas y
perspectivas de los grupos de poder que sustentan a las corporaciones
mediaticas, se constituyen en el discurso prominente acerca de lo real. Las
distintas expresiones ciudadanas, los grupos, las organizaciones sociales y las
instituciones, opinan, comentan, reflexionan, deciden, actlan y se
posicionanapartirdel contrato de lectura que establece conlos medios

gue consumen. En este contexto de concentracion de las usinas de no
s6lo _de las versiones informativas, informacién, seleccion y
jerarguizacion sino también y quizas con mayor peso, de produccién y
disefio de discursos, representaciones y estereotipos sobre laspersonas,
sus comportamientos, sus espacios de discusion, sus expresiones
culturales y los criterios de accion que emplean en su cotidianeidad, se
construye el escenario publico de la esfera social.

5 Recordemos, de todas formas, que la LSCA solo regulaba y legislaba sobre los medios radiales y televisivos, y no sobre los gréficos.
Confusion que se ha aprovechado para provocar interesados malentendidos.
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En el particular momento que estamos viviendo, sin
embargo, el pesodelaconstruccionde los discursos sobrelo
social ha desafectado un poder que en la gestion politica
anterior habia cobrado una fuerza muy potente en la
escena mediatica.

Elestado, histéricamente situado como gerente y garante de
los poderesféacticos que se nucleaban traslostitulares de
medios, ayer, corporizado por el gobierno kirchnerista, entr6
en escena con inusitada fuerza e intensidad.

6, 7, 8 en el primer kirchenirsmo

-

Desde lapromulgaciéndelaley de mediosen 2009, intentd, con
mayor 0 menos éxito, contrarrestar la construccion mediatica de
loreal que proponen las corporaciones a partir de generar unared
de medios oficiales, sustentada por la pauta oficial.

Para elloimplementé una politica agresiva en términos
de penetracion, cooptacion y promocién de medios
afines a sus postulados politico-ideoldgicos y produjo
programaciones que tenian como finalidad replicar
punto por punto las versiones apocalipticas de las
corporaciones mediante un discurso estratégicamente

LOGICA DE LAS FICCIONES
MILITANTES DE CLARIN:

I DEFENESTRAR AL PAIS

e DV S ,_.,.; deconstruccionista.

Antes, los medios hablaban sobre lo real posicionados como canales informativos. Su mirada,
“supuestamente” neutra se limitaba a registrar, divulgar e informar sobre lo que acontecia en ese
territorio ajeno que era la sociedad. Este modelo informacional de transmisor aséptico los libraba de
dar explicaciones sobre su accionary suproducciondiscursiva, suseleccionde contenidos, eldisefiode
estrategias mediaticasylos pre-juiciosy juicios que depositaba en el imaginario de sus audiencias

y publicos.

Con las sucesivas investigaciones teéricas, estudios de casos, campafias y los
cambios profundos en la esfera cultural, esta mirada interesadamente
ingenua fue perdiendo eficacia. Facilmente se comprobd lo que siempre se
supo pero que por algunarazoén nunca se terminaba de evidenciar y dejaba
alos medios en el lugar privilegiado de ser cultores, educadores de gustos,
censores de conciencia, jueces de comportamientos ajenos, propagandista
deinteresesyvendedoresde cuanto consumo se produciaenelambito

productivo de las industrias y los servicios, practicamente sin ningun costo social.
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Y se hizo publico

EL DERECHO A LA INFORMACION AMENAZADO

LA PRENSA
ESTA EN MANOS

Los medios eranactores politicos interesados, tenian negocios contodo
el espectro productivo, se auto promocionaban, protegian intereses,
promovian lobbys, deslegitimaban a politicos, operaban con los

DE Los BANCOS servicios de inteligencia y los grupos de presion juridicos y judiciales,
i eran complices de golpes de estado, vendian “carne podrida” al mejor

postor, se posicionaban en tribuna politica-partidaria aparentandolo no
serlo, violaban laintimidad de las personas y lasometian a una paranoia
constante mediante una prensa mosaico que mixturaba
e, entretenimiento, crimenes, informacion espectacularizada, negocios y
PRI estereotipos.

S

)

LAVANGUARDIA [ I Sl ST

& Santander

ABC & BBVA [
| elPeriodico RN
“Sabadell

ELeMUNDOE  Unipol

El gobierno kirchnerista salié a jugar fuerte ese partido y no escatimé en gastar recursos publicos,
movilizar intereses partidarios, relacionarse con personajes non sanctus, apretary presionar a distintos
actores sociales, interferir en el negocio mediatico y generar una parafernalia de contenidos auto
promocionalesy justificativos para enfrentar con una bateria de discursos estratégicamente disefiados,
el accionar del discurso apocaliptico de las corporaciones.
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Enla “década discutida”, la red de medios afines al gobierno kirchnerista crecio de manera exponencial.
Paracontrarrestar elinnegable poder de las corporacionesylos poderes reales que tras ellos operan, cre6
unaestructuraal menos polémica por si configuracion monopélicay propagandistica a favor del gobierno.
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Pensarnos, pensando los medios

Ennuestroespaciodel Observatorio de Medios, tenemos que sercapaces de comprenderlacomplejidad
de este proceso, de problematizarlo, de no consumir versiones “silvestres”, superficiales y taxativas
dondeunossontodo “verdad”y“periodismoindependiente”ylosotros“Lacriticaal poder real” que
representaalas mayorias populares contralos ataques monopdlicos de los holdings privados.

La ciudadania debe tener la capacidad de comprender el espectro completo, sin filtros, sin
argumentaciones tendenciosas, sin datos falseados, pero con autonomia de conciencia, elementos
sélidos y honestidad intelectual.

Sin embargo, es necesario no ceder a las tentaciones y a los prejuicios facilistas. El peligro de las
corporacionesnoesunmito. La desigualdad de vocesylaviolaciénde lapluralidad de los puntosde
vista es un hecho fehaciente y comprobado. Las estrategias que intentan neutralizar o licuar esas
certezas son cada vez mas ingeniosas, atractivas y
poderosas.

spot publicitario Clarin 70 afios

No se viola nunca libertad de expresion o de prensa i {57
cuando se exige que unos pocos no controlen todo el EL DIARIO NO HACE
espectro informativo y produzcan estereotipos que LO QUE QUIERE CON VOS5,

favorecen y promueven una propuesta excluyente y
basada en el consumo de bienesy servicios.

El Estado, el ser social y publico que es la ciudadania enacciony en defensa de sus derechos, necesita
intervenir en la regulacion de los medios, enfrentar los poderes monopdlicos, la concentraciéon
econdmica, el entramado de negocios espurios disimulados en falsos intereses solidarios o

democraticos. Como surge del documento los “21 puntos...”3, las asociaciones, organizaciones
populares, instituciones, comunidades originarias, ambitos académicos, entre otros, plantearon los
problemas del monopolio mediatico antes de que el gobierno actual tomara el proyecto como
herramienta clave de su gestion.

Latareaesgigantescay requiere de la participacion social y ciudadanareal. Un paso clave en este
procesoes que el debate empiece conlaformacién de jovenesy adolescentes, sobre todo en el contexto
actual donde medios corporativos y gobierno actlan de manera simbidtica y promueven los mismos
intereses y privilegios de clase.

Por eso los invito, como un paso entre otros que nos hemos dado, para ir desentramando ese confuso
ovillodetransacciones, especulacionesyoperatoriasmediaticas. Haciaallivamosconlatareaquesigue.

3421 puntos basicos por el derecho a la informacion”. Coalicion por una radiodifusion democratica. Disponible en:_
http://www.telam.com.ar/advf/imagenes/especiales/documentos/2012/11/509435587ec92.pdf [Fecha de consulta: Agosto de 2015]
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Mapa de medios mediante Popplet

Vamos a conocer la aplicacion Popplet. Ya saben que podemos realizar interesantes mapas o redes
conceptuales que jerarquizan, organizan y permiten visualizar una construccion de sentido particular.

Vamos empezar a trabajar con diversas fuentes virtuales, bibliogréaficas, testimoniales, entre otras, afin
de obtenerinformacionsobre los personajes que figuran como gerentes, duefios, empresarios, CEO’so
responsables de medios.

La idea es vincular a esos personajes con las corporaciones mediaticas a las que responden o
representan, explicitandobrevemente quiénes son,aquiénesresponden, cémo se vinculanconel poder
estatal, judicial, empresarial, qué tipos de medios manejany administran, sifueron afectados o no porla
LSCAycémo se encuentra su situacion juridica, legal y comercial en este momento.

Tenemos que ver quiénes sonlos nombres de laescenamediatica, lavinculacion con las corporaciones
y holdings del negocio de medios, identificando la afinidad o rechazo con respecto al gobierno actual. La
idea es que puedan organizar esa informacién, ayudar a visualizarla para su correcta comprension,
orientando alos potencialeslectores de sus mapas, estableciendo enlamedida de lo posiblelas mejores
formasdeentenderlasvinculacionesentrelosgruposempresariosylosnombresdesus CEOQO’s,
gerentes y/o accionistas.

Enlo que sigue vamos a establecer algunos criterios basicos para comprender el disefio de sus mapas
de mediosy mirar algunos ejemplos de mapas realizados por alumnos de afios anteriores.
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Propositos

@ Facilitar un panoramaactualizado e informado sobre la problematica de laescena mediatica
argentina

@ Favorecer unintercambio de ideas previas, posicionamientos y puntos de vista sobre el actual
escenario de los mass media

@ Aproximar criterios y perspectivas analiticas que tiendan ala apertura de la complejidad
mediaticay que problematicen una mirada ingenua sobre el actual esquema de medios
Facilitar espacios, canales y recursos para el trabajo con fuentes informativas

-

Instrumentar modos de trabajo colaborativo para la sistematizacion de lainformacion
relevante

@ Promover lautilizacion de nuevas tecnologias de lainformaciény la comunicacién parael
trabajo en el aula y el aprendizaje ubicuo.

@ |ntroducir alos alumnos en el conocimiento general de las normativas juridicas y legales de la
regulacion estatal de los medios a partir de la socializacion de la Ley 26.522

Objetivos

Que los alumnos logren:

d Indagar el escenario mediatico actual a fin de comprender las relaciones empresarias, de poder
y el impacto social de los medios en Argentina

O

= Comprendercomolosdistintos gruposdemedios se constituyencomoexpresionesmonopolicas
gue limitan la pluralidad de voces

(J Detectar las estrategias de vinculacién empresarial y la movilidad del actual mapa de medios

J

' Identificar los actores sociales y politicos en pugnay su capacidad de adecuacién a los nuevos
escenarios politicos a partir de la sancion de la Ley 26.522 de Servicios de Comunicacion
Audiovisual.

@

J

Visualizar la concentracién empresarial de grandes medios privados, asi como la estrategia
estatal de enfrentarla mediante la creacion de un nuevo gigante mediatico

{

d Trabajar con distintas fuentes de informacién, sistematizarlay compartir criterios y modalidades
de accion colaborativa

O

Introducir en su aprendizaje una aproximacion haciala Ley 26.522, sus alcances y definiciones
generales

J Debatir, posicionarse, exponery argumentarideas, preconceptosy nuevasinformaciones sobre
el escenario mediatico

J conocer y experimentar con aplicaciones y formatos de las nuevas tecnologias

Prof. Lautaro Pagnutti
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Criterios paradisefiar el mapade medios

= e Criterio general: El mapa de medios debe ser preciso,
-« e actualizado, completo, integral y bien informado. Las
o " relaciones que establezcan tienen que estar justificadas,
S '/ s tener un sentido, explicitar una vinculacién relevante.
///// _'M'"TBE"@ Vinculos mediante flechas o conectores: Cada vinculo
=P Grupo Clarin Ut (flechas entre cuadros) establece una relacién, una

ClarinX

[ cusrecn § 57 conexion que debe estar justificada, que explicita un
'_ .uv::; .l'limpviposl m 2 p—"

sentido, un porqué un personaje se relaciona o no con otros
nombres, grupos o empresas de medios. El mapa ayuda a

e I jerarquizar la informacion, por lo cual los cuadros mas
N . grandesy centralizados suponen unarelevanciamayorque
om0 LS los que se derivan de estos.
\ /

Criterio espacial: Uncriterioorganizadores el espacial. Poreso, tenganencuentatodoslos datos antes
de disefiar el mapa virtual, a fin de que no se encuentren con falta de espacio o que los recuadros
gueden muy separados, o por el contrario, apretados, constituyendo mapas confusos e ininteligibles.

La orientacion en vertical u horizontal establece un ordenamiento distinto en cada caso. Pueden
establecer una orientacion vertical para organizar un tipo de informacion y otra horizontal para
posicionarunsentido distinto. Otro aspecto de interés es que para que elmapa seacomprensible debera
contar con los llamados “blancos”, espacios entre cuadros que impactan favorablemente a nivel visual
general y permiten distinguir las informaciones correctamente.

Criteriodedistincién por colores: Otro criterio organizador sonlos colores. Ungrupo de medios puede
trabajarse con un colory otro grupo a partir de identificarlo con otro color. O unaidea que se quiere
destacar utilizar un mismo color para su desarrollo, distinguiéndola o estableciendo oposicion con otras
ideas a partir de otra coloracién. La vinculacién de un personaje con los medios alos que se lo vincula,
puede establecerse también a partir de compartir un mismo color.

Aclaracion conrespecto alos criterios: tanto el criterio espacial, como el uso de “blancos” o espacios
vacios entre componentes, como la orientacion de esos componentes, como las lineas que establecen
relacionesy jerarquias, como los tamafios de los recuadros o los colores con los que distingan los
distintos bloques de informacién, adoptan un sentido fuerte, utily funcional, todavez que se pueden
utilizar claramente, ya sea cada criterio en si mismo, como en la combinacion de varios.

Enrealidad, solo la combinacion de varios criterios permite dotar al cuadro o mapa general de un
sentido claro, especifico, relevante, orientador y comunicable.
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La aplicacién:

Popplet o5 yn organizador grafico de informacion, muy interesante para realizar mapas o redes
conceptuales atractivas, claras e inteligibles. Si cliquean sobre laimagen podran ver un tutorial que les
brinda los primeros pasos para comprender esta Gtil y atractiva aplicacion.

Comotoda aplicacionrequiere de unregistroinicial donde consignarlos datos y luego uningreso a partir
deusuarioy contrasefia. Tendran que elegirlaopcidn gratuita ya que existenotras que son pagas. Luego
deingresar podran realizar hasta 5 mapas gratuitos, por lo gue se recomienda no desperdiciar con
pruebas los mapas disponibles. Las pruebas sera interesante bocetarlas en papel previamente. Sin
embargo, pueden editar un mismo mapa varias veces, es decir, con entradas en distintos dias o
momentos.

Como sistematizar la informacién

@ Trabajo con fichas por personaje y por medio, Sergio Szpolski
para luego combinarlas y establecer Empresario cercano al goblemo

relaciones | | CandatodelFveaintendente por Tire

Argentino

50 afios

@ Planillaconmediosy actores socialesafinesal
gobierno y con actores de medios opuestos o TRRv » .
it P! ylosd El Arg y Tiempo

rivales politicos Argentino. Ha tenidoparticipaciin en los sguientes gruposo emprendimientos
mediaticos: El Gréfico a Diario - Diario Deportivo, Infonews.com - Portal, Radio

@ . . . América - Radio AM 1190, Vorterix Rock - Radio FM 92.1, Rockand Pop M -
Bocetar y realizar aproximaciones o pruebas Radio FM 95.9, Splendid - Radio AM 990, CN23 - Canal detelevision TDA y Paga,
Vivra - Canal de television TDA, Infocitas—Portal, DoctorVid.com - Portal,
en papel, donde puedan establecer cruces, Geekye~Portal entreotros
relaciones, supervisar listados, encontrar o
evidenciar contradicciones u errores. | I—

Cliquear para acceder a mas informacion
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\> Contrastar fuentes y chequear que no haya contradicciones flagrantes. Una cosa es que haya
posturas enfrentadasy antagonicas otraque se digaque Magnettonoes el CEO de Clarin,oque
sea un diario de otro pais o region con el mismo nombre, o casos similares.

b Revisar articulos y apuntes anteriores de la materia que les sirvan para contextualizar la
informacion que vayanrecabando.

\5 Utilizar cuadros de doble entrada que les permitan situar personajes y medios con notas de
datos muy basicos e identificaciones de actores y vinculaciones para utilizarlas posteriormente
en elmapa.

@ Realizar lecturas generales y segundas lecturas extrayendo datos centrales y datos secundarios
@ Solicitar revisiones y miradas de terceros (compafieros, padres, otros docentes, especialistas,
etc.)

@ Trabajar con fuentes testimoniales que puedan ampliar y contextualizar la tarea

Criterios de evaluacion
Los criterios de evaluacion con los que se supervisara y cotejara esta tarea son los siguientes:

4%‘ Trabajo con fuentes diversas y confiables, debidamente contrastadas. Las fuentes deben ser
existentes y actualizadas y no limitarse a un nimero muy restringido.

‘%} Claridad conceptual y expositiva: los datos deben ser verdaderos y comprobables, estar
correctamente expresados y no distorsionar ni contradecir el sentido.

'5%‘ Atractivo visual e inteligibilidad de los datos expuestos: la utilizacion de todos los recursos
visuales, los conectores gréaficos, los colores, la orientacion de los bloques de informacién, la
utilizacién del espacio, paraque elmapasea completo, integral y atractivo visualmente.

{%“ Originalidady creatividad en la propuesta: laestética, combinacion de elementosy compaosicion
integral del mapa debe estar debidamente constituida y reconocida por otros y aportar a la
claridad e inteligibilidad del item anterior.

{%‘ Trabajo colaborativo: latarea es conjuntay revela el accionar solidario y sinérgico de todos los
participantes. Todos los integrantes que trabajen en un mapa deben ser parte del proceso
integral y no de un aspecto particular a sumar en un trabajo ajeno.

“%} Honestidad intelectual y trabajo autbnomo: es necesario que otros trabajos sean utilizados
como fuentes de informacion y nunca como un recurso completo que reemplace latarea grupal

y el producto del mismo.
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Instrumentos de evaluacién
Para la evaluacion de esta propuesta, se podrén utilizar algunos de los siguientes:

&) planillade seguimiento individual en el trabajo grupal
&)/ Rubrica de evaluacién sobre trabajo grupal

&) Relatoriade modalidades detrabajo

&) Evaluacionde a pares

&) Evaluacion deltrabajodocente

&) Evaluaciéndela propuesta

Bibliografia de consulta para el alumno:

W oy puntos bésicos por el derecho ala comunicacion. Coalicién por unaradiodifusién
democratica

B Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual. Ley 26.522.

I} Los medios como actores politicos. APUNTENS(Material de cursada. Observatorio de Medios
de Comunicacién 2018. Col.Unlpam)

\ : . . . .

" Observatorio. Formato Pedagogico 2015 (Material de cursada. Observatorio de Medios de
Comunicacién 2018. Col.Unlpam)

B pautas pararealizarlaentrevista (Material de cursada. Observatorio de Medios de
Comunicacion 2018. Col.Unlpam)

M Postolvsky, Glen (julio 2005). Laconcentracion de medios enlaArgentina: Losduefios de la
palabra. En: Encrucijadas, no. 33. Universidad de Buenos Aires. Disponible en el
Repositorio Digital Institucional de la Universidad de Buenos Aires:

http://repositoriouba.sishi.uba.ar/gsdl/collect/encruci/index/assoc/HWA 540.dir/540.PDF

i Ver, escuchary leerlos medios APUNTEN3(Material de cursada. Observatorio de Medios de

Comunicacion 2018. Col.Unlpam)
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to/w  Fuentes virtuales:
htp!

& Banco de datos de audio sobre leyes de radiodifusion. Sitio “Medios y Comunicacion

de Aca” Disponibleen:
https://mediosycomunicaciondeaca.wordpress.com/2008/09/02/historia-del-decreto-
ley-de-radiodifusion-22285/

= Mapa de Medios en Scribd.es Disponible en:
http://es.scribd.com/doc/242419136/MAPA-de-MEDIOS-pdf

& Sitio Argentina Disponible en:
http://www.sitiosargentina.com.ar/notas/marzo-2005/medios.htm

@ Sitio “Datos duros de Argentina” Disponible en:
http://datosdurosdeargentina.blogspot.com.ar/p/mapa-de-medios.html

7 Sitio Informativo “Apertura.com”. Disponible en:

0S't' Inf tivo “Apert ”. Di ibl
http://www.apertura.com/negocios/Mapa-de-medios-2015-quienes-son-los-duenos-
de-la-comunicacion-en-la-Argentina-20150713-0002.html

- Sitio “Medios y Comunicacion de Aca” Disponible en:
https://mediosycomunicaciondeaca.wordpress.com/mapa-de-medios-en-argentina/

~Sitio QUIPU de Martin Becerra
’ https://martinbecerra.wordpress.com/2018/08/06/mapa-de-medios-de-

argentina-2018/

gl ACLARACION CON RESPECTO AL USO DE FUENTES

Las fuentes consignadas anteriormente, tanto las bibliograficas como las virtuales, no
agotan el trabajo de los alumnos en su propia busqueda de fuentes para la realizacion de
la tarea. Se sugiere que cada grupo elabore su propio listado de fuentes a fin de
contrastary cotejar unapluralidad de voces yversiones sobre laestructuradelos
medios en Argentina. Se recomienda, ademas, ampliar las fuentes consignadas con
entrevistas a especialistas en la temética.
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Fecha de entrega del TP del profesor a los alumnos: 8 de noviembre

Fechade entregadelosalumnos al profesor: 12 de octubre
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