
Introducción al SEO
Técnicas de posicionamiento en buscadores
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Contenido Duplicado



Contenido Duplicado

 Es una de las pesadillas del 
SEO

 En ocasiones, este contenido 
duplicado no es penalizado 
por Google, pero afecta al 
rendimiento de la página

 Evitar la duplicidad de 
dominio
◦ Con www / sin www



Contenido Duplicado

Herramientas para detectarlo

 Virante (on line)
 http://www.virante.org/seo-tools/duplicate-content

 SEO optimizacion e Internet Marketing 
(herramienta para Chrome)
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-website-

analysis/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es
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Corregir la duplicidad

 Redirigir sitio sin www a con www

En Blogger
 En la configuración del dominio 

personalizado

En el servidor (archivo .htaccess, explicado 
en el foro)



Corregir la duplicidad

 La Canocalización de páginas

http://www.example.com/vestidos/vestidoverde.html 
http://www.example.com/productos/mujeres/vestidos
http://www.example.com/productos?category=vestidos&color=verde
&cruel=no
http://example.com/tienda/index.php?product_id=32&highlight=verd
e+vestido&cat_id=1&sessionid=123&affid=431
http://example.com/vestidos/cocktail?gclid=ABCD
http://www.example.com/vestidos/vestidoverde.html

 Herramientas de canocalización
◦ Joomla: http://www.artio.net/joomla-extensions/joomsef

◦ Wordpress: http://yoast.com/wordpress/seo/
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HERRAMIENTAS Y ANALÍTICAS



Comunicación con buscadores

 Informar a Google de la existencia de una 
nueva página

https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url?pli=1

 Comprobar si la página está indexada
 Site:nombredelapagina

https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url?pli=1
https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url?pli=1
https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url?pli=1


Analíticas de SEO

 Productos de Google (gratuitos)
◦ Herramientas para Webmasters

◦ Google Analytics

 Productos comerciales
◦ Advanced Web Ranking (30 días de prueba)
 http://www.advancedwebranking.com/

◦ Traffic Travis (dispone de versión gratuita) 
 http://www.traffictravis.com/

◦ Market Samurai (14 días de prueba)
 http://www.marketsamurai.com/
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Productos de Google
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Herramientas Webmaster

 Dar de alta el sitio en Herramientas para 
Webmaster

 https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=es

https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=es


Crear SiteMap

 Es una estructura jerarquizada del contenido 
del sitio web 

 Ejemplo http://www.arcaempleo.org/mapa-web

 Herramientas para crearlo

◦ Blogger: usar una cadena de código

◦ Wordpress
◦ http://www.arnebrachhold.de/projects/wordpress-plugins/google-xml-sitemaps-generator/

◦ Joomla: complemento Xmap
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Enviar SiteMap a Google

 Herramientas Webmaster > Rastreo > 
Enviar SiteMap



Panel de HW



Tráfico de búsqueda: consultas



Tráfico de búsqueda: consultas



Tráfico: enlaces al sitio



Acciones Manuales
Google aplica acciones manuales a sitios web por spam

 Enlaces poco naturales a tu sitio
 Sitio pirateado
 Contenido con poco valor o ningún valor añadido
 Puro spam
 Spam generado por usuarios
 Encubrimiento o redireccionamientos engañosos
 Texto oculto o exceso de palabras clave
 Hosts gratuitos con contenido fraudulento

https://support.google.com/webmasters/answer/2700611
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Índice: estado de indexación

 Total indexadas: el número total de URL que se 

encuentran actualmente en el índice de Google. Estas direcciones 
URL están disponibles para aparecer en los resultados de la 
búsqueda, junto con otras URL que Google puede descubrir por 
otros medios.

 El número de URL indexadas casi siempre es significativamente 
más pequeño que el número de URL rastreadas, porque no incluye 
URL que se han identificado como duplicadas, no canónicas o 
menos útiles.

https://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?answer=66359
https://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?answer=139066


Índice: palabras clave
 Se muestran las palabras clave más significativas y sus variantes 

que ha encontrado Google al rastrear tu sitio. La información debe 
utilizarze junto con el informe Consultas de búsqueda

 Si aparecen palabras clave inesperadas en la página, como 
"Viagra", es posible que su sitio haya sido objeto de un acceso no 
autorizado.

Si no aparecen palabras clave predecibles en la página, es posible 
que se deba a uno de los dos motivos que se indican a 
continuación: 

Que google no pueda rastrear el sitio: ver errores de rastreo

Que google lo haya considerado texto estereotipado o 
palabras comunes 

https://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?answer=35252
https://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?answer=163633
https://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?answer=163633


Índice: eliminación de URL’s

 Permite solicitar a Google que elimine de 
su índice determinadas URL’s

◦ Ejemplo: las URL “no amigables” (SEF)

 Podemos realizar un seguimiento de las 
solicitudes pendientes, procesadas o en 
curso



Rastreo: errores

 Errores del sitio: en esta sección se muestran los 

errores que impiden que el robot de Google acceda al 
sitio.

 Errores de URL: en esta sección se muestran los 

errores que el robot de Google encuentra al tratar de 
rastrear las URL específicas

Web

 Smartphone

 Teléfono de gama baja



Rastreo: URL’s bloqueadas

 Los archivos robots.txt restringen el acceso a un 

sitio por parte de los robots de motores de búsqueda 
que rastrean la Web. Estos robots están automatizados 
y, antes de acceder a las páginas de un sitio, verifican si 
existe un archivo robots.txt que les impida el acceso a 
determinadas páginas

 User-agent: * 

 Disallow: /carpeta1/ 

 User-Agent: Googlebot

 Disallow: /carpeta2/

http://code.google.com/web/controlcrawlindex/docs/robots_meta_tag.html


Aspecto de búsqueda: Mejoras 
HTML

!!!!





Acceso a la aplicación

Crear Cuenta

Crear Propiedad



Google Analytics

CUENTA

Propiedad 3Propiedad 2Propiedad 1

Datos Datos Datos



Obtener código de seguimiento

ID

CÓDIGO



Pegar código

 Blogger

◦ Configuración > Otros 

 Joomla / Wordpress

◦ Mediante complemento / plugin

 Otros

◦ Editar el HTML de la página y pegar el ID 
antes de la etiqueta </head> 



Público: Visión General



Público: Segmentación

 Información geográfica
◦ Idioma

◦ Ubicación

 Comportamiento

 Tecnología
◦ PC: sistema operativo, navegador

◦ Móvil: sistema operativo, navegador



Adquisición: Visión general



Adquisición: palabras clave

 De pago

 Orgánicas: facilita la misma información 
que Herramientas Webmasters



Adquisición: Social



CONSTRUCCIÓN DE 
LINKS



Construcción de links

 No dar de alta en cualquier directorio, sólo 
en aquellos de calidad (PageRank alto) 

http://www.dmoz.org/

http://www.directorioonline.es/

Recuerda: Panda penaliza la pertenencia a 
directorios considerados Granjas de links. 

 Los enlaces más apreciados son los de otras 
páginas de temática similar



Directorios de enlaces

 Dmoz

 Directorio Online

 Qweb

 Directorio Web

http://www.dmoz.org/
http://www.directorioonline.es/
http://www.qweb.es/
http://directorioweb.info/

